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Generalizacao do Design 


A natureza generalista é típica de uma profissáo transversal e complexa, onde o 
profissional devera enviar suas mensagens atraves de conceitos semioticos, respaldados 


em estudos da forma, cor, textura e tipografia. 


O Design 


= Os produtos desenvolvidos sao frutos de pesquisa, processos criativos, 
geração de alternativas, seleção de alternativas, testes de usabilidade e 
fabricação. 


O Design e os Processos 


= Durante o desenvolvimento do produto, as simulações tornam-se 
naturais, e nesse processo, e fundamental preve as sensações dos 
usuarios a partir de estimulos sensoriais. 


Como transmitir a 
cremosidade 

da cerveja Bohemia em um 
anúncio publicitário? 


Aescalha do material fez toda 


diferença na percepção da textura da 
cerveja 
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Produto e as Sensacoes 


= [...] Produtos são artefatos concebidos, produzidos, comercializados e 
usados por pessoas por conta de suas propriedades e das funções que 
podem desempenhar (ROOZEMBURG e EECKELS, 1995) 


= A interface revela o caráter de ferramenta dos objetos e o conteúdo 
comunicativo das informações: a interface transforma objetos em 
produtos; a interface transforma sinais em informação interpretável 
(BONSIEPE, 1997, p.12) 


Sistema 
técnico 


Propriedades 
de design 


Propriedades propriedades 
ergonômicas estéticas 


Propriedades 
técnicas 


Da Triade a Seleção 


Aplicação 


Processo 


Estrutura 
Processo 


Estrutura Propriedades 


Propriedades 
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Produto e as Sensações 


Qual a sua impressáo sobre 
o produto? Que tipo de 
material está envolvendo o 
copo? 
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Classificacao dos Materiais 


Cerámicos 


Metais 


Materiais 


Polímeros 


Madeira 


O 


Avançadas 
Comuns 
Vidros 


Ferrosos 
Não Ferrosos 


Termoplástico 
Termofixo 


Duras 
Macias 
Placas 


Materials e Significados 


= (Os materiais com os quais os produtos são produzidos sao portadores 
de significados perceptíveis aos usuarios, assim, podem influenciar as 
suas escolhas e preferencias 


Materials e Significados 


= Para Ashby e Johnson (2010), a materialidade cria a personalidade de 
um produto, pois um material possui atributos percebidos ou 
associações que os adquire quando usado em um produto 


Materials e Significados 


A madeira é um material natural cujas fibras proporcionam uma textura de 
superfície própria deste material, ela é tátil, percebida como mais quente 
em comparação com outros materiais, e mais macia, possui cheiros 
característicos e desperta associações com o artesanato. 


Materials e Significados 


= Estas caracteristicas não são apenas estéticas, mas sim, traços que 
definem uma personalidade, que pode ser revelada pelo designer. 


Banco Lapa 


Materials e Significados 


O emprego de materiais no design de produto precisa ser fundamentado 
também pela cultura. 


= Fatores culturais, como a moda, o prazer, o luxo, novidade, humor e 
outros, e sobretudo pelos materiais e processos (Ashby e Johnson, 2010) 


Materiais e Indicadores de Selecao 


Atributos tangíveis que compõe o perfil objetivo dos materiais: 
= Gerais: preço e densidade; 


= Técnicos: comportamento físico, mecânico, térmico, elétrico e processo 
de fabricação; 


= Ambientais: legalidade, disponibilidade, uso de recursos naturais, 
impactos da extração de recursos, etc; 


= Sociais: aspectos sociais decorrentes da extração de recursos e 
manufatura; 


= Econômicos: custos de ciclo de vida dos materiais aplicados ao produto 
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Materiais e Indicadores de Selecao 


Atributos intangíveis que compõe o perfil objetivo dos materiais: 


= Estéticos: estes atributos estão relacionados com a impressão estética 
que são sentidas sobre um objeto por meio dos sentidos, assim, forma, 
figura, sensações de tato, textura dos materiais, peso, transparência, 
brilho, cheiro, são atributos que são traduzidos pela dimensão estética; 


= Práticos: são os atributos que relacionam-se diretamente com o uso, 
manuseio e experiência dos usuários com os objetos, desse modo, os 
atributos como usabilidade, ergonomia, conforto, segurança, limpeza e 
higiene, saúde, qualidade, desempenho, confiabilidade, resistência, 
fazem parte da dimensão prática e de uso dos materiais; 
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Materiais e Indicadores de Selecao 


Atributos intangíveis que compõe o perfil objetivo dos materiais: 


= Simbólicos: estes atributos estão relacionados com aspectos psíquicos e 
sociais, que são sujeitos a variações culturais e sociais, a experiência do 
indivíduo, as diferenças individuais e dos valores de cada um e da 
coletividade, com isso, a dimensão simbólica dos materiais pode ser 
revelada em atributos como, identidade, memória, cultura, natural e 
artificial, autêntico e imitações, artesanal e industrial, valores, estilos de 
design e associações; 
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Materiais e Indicadores de Selecao 


Atributos intangíveis que compõe o perfil objetivo dos materiais: 


= Outras influências que afetam a percepção dos materiais: estes 
atributos são relativos as caracteristicas dos usuários como idade, 
gênero, experiência, instrução, estilo de vida, além de influências de 
comportamento como tendências, estilos de design, bem como 
influências culturais. 


Obrigado! 


